
企業スローガン／キャッチコピー

企業の理念やビジョン、ミッションなどをひとことで表し、
消費者や従業員に企業や商品をイメージさせる印象的なフレーズのこと。



木内博一 著『「結農」論』序章より

『ゴボウをカットしただけで、10倍の
値段がついた。
ダイコンに葉っぱをつけて、1本ずつ
袋に詰めただけですごく喜ばれた。
まして、食べやすくカットして包んだら、
もっと歓迎された。』

『夏でも旬と変わらない、おいしいホウ
レンソウを届けようと最新の冷凍技術で
冷凍にしたら、農業の救世主のように
いわれだした。』

『すごく甘いフルーツトマト、プレミアム・
フルティカを素人農家でも作れるように
技術開発して、スーパーの店頭に⼤量供給
したら、農業の革命児と騒がれた。』



農事組合法人
和郷園

千葉県を中⼼に約90軒
の生産者によって

和郷の野菜は
育てられています。

1. 2004年、野菜農家として⽇本で第1号のEUREPGAP認証（現GLOBALGAP）を取得
2. ⽇本発の国際規格であるJGAP / ASIAGAPの創⽴

これらのGAP認証は、東京オリンピック・パラリンピック2020の調達基準にも選ばれています
3. 安⼼・安全な栽培方法の取り組み





セブン-イレブン・ジャパン、ヨークベニマルとの福島復興・JGAP推進プロジェクト

日本最大の生産者認証団体である「JGAP」及び「ASIA GAP」の創設者であり現在の代表理事である
木内代表とIYグループとのご縁もあり、2022年4月22日に記者会見を行い、セブン-イレブン・ジャパン及び
ヨークベニマルで和郷が生産する植物工場野菜及びトマトを原材料とするサラダ、惣菜の取り扱いが開始
された。


