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流通・小売業とGAP トークセッション

欧州ではGLOBALGAP認証を取引基準
にしている流通・小売業も多い。

日本では今後どうなるのだろうか。
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論点
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ドイツ・メトロ社 青果物の調達の基準

2010年 GLOBALGAP世界大会 発表資料

ホームページ公開用より抜粋農場はGLOBALGAP、選果場はGFSI
物流センターと店舗はIFS
農場はGLOBALGAP、選果場はGFSI
物流センターと店舗はIFS



香港 小売業 Wellcomeグループ

香港２大小売業の一つ

野菜はGAP認証が取引基準



流通・小売業とGAP トークセッション

JGAPには、JGAP認証農場マークがあ
り、消費者に表示できる。

欧州ではGLOBALGAPを知っている消
費者は皆無。表示制度も無い。

消費者にもGAPを知ってもらう必要ある
だろうか。

5

論点



6



JGAPマーク（2010年7月1日 利用開始）

JGAP認証を取得した農場・生産団
体が使用するマーク（上）と、原料と
して農産物を仕入れた加工業者が
使うマーク（下）があります。

JGAP マークは、その農産物を生産
した農場・団体が導入している経営
管理の手法を伝えるものです。

JGAPマークは、農場名または農産
物ブランドより小さく表示しなけれ
ばいけません。
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ALDIはドイツを中心に、世界17カ国に
9,000店舗を持つスーパーチェーン（ボック
スストアという業態）

欧州で最も勢いのあるスーパーの一つ

ドイツ国内の店では、青果売場の商品は
全てGLOBALGAP認証であり、全商品で
GGN（Global Gap Number）を表記

GGNは認証を得た農場ごとに持つ番号
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食肉ではQSマークも一般的

飼料・農家から加工・小売まで基準あり
小売大手レーベでは青果物にも表示
が多い
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アジアのＧＡＰ

ChinaGAP

ThaiGAP
KoreaGAP

ChinaGAPもGLOBALGAPと
同等性認証を確立
2009年2月24日

認証農場数
2,000以上

認証農場数
30万以上

認証農場数
16,000以上



流通・小売業とGAP トークセッション

日本は認証制度の無いGAPが乱立している
世界でも稀な状態。

GAPの基準内容もバラバラ。

基準を配布するだけで、実践できているか確認
されていない。

「GAPやってます＝信頼できる農場（産地）」の
構図が成り立たなくなる危険性

日本のGAPはどこへ向かうのか？
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16農水省 資料
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19農水省 資料に画像追加



20農水省 資料


