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 今なぜ地理的表示（GI)なのか
 EUの地理的表示制度とは？
 地理的表示がもたらすメリットとは？
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今なぜ「地理的表示（GI）」なのか？

Le Gout du Terroir
 その地方の気候、土壌などの総称

地理的表示

 商品の品質・名声またはその他の特徴が原産地の領
域・土地などに由来する場合、その土地の原産である
ことを示す表示
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EUにおける農産物・食品の品質

• まずは、食品衛生法など

• 消費者の期待にこたえる

• EUの単一市場において、厳しい管理体制
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国際機関における地理的表示の保護

• ワイン（ぶどう酒）とスピリッツ（蒸留酒）が対象
（WTO TRIPS 協定）

• 日本の銘柄
 焼酎：壱岐、球磨、琉球、薩摩 –
 清酒：白山
 ワイン：山梨
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地理的表示の重要性

地理的表示の由来

古代エジプト、ピラミッド建設

レンガの産地＝レンガの強度の証＝品質保証
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ＥＵの品質認証制度

• 農産物・食品 –EU理事会規則(EU) No 1151/2012

登録数1166品目（DOOR）

• ワイン – EU理事会規則(EC) No 1308/2013

登録数1561品目（E-Bacchus）

• スピリッツ – EU理事会規則(EC) No 110/2008

登録数331品目 （e-Spirit-Drinks）

8



製品分類(登録産品1,166品目)

生肉(および内臓

肉)
143

食肉製品
136

チーズ
215

その他動物由来製品
38

油脂
122

果実、野菜、穀類
332

魚介類、甲殻類
36

その他協定別紙に含まれ

る製品
46

ビール
20

パン、ケーキ、菓子類
61 その他製品
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ＥＵの品質認証制度

原産地呼称保護 地理的表示保護 伝統的特産品保証

（ＰＤＯ） （ＰＧＩ） （ＴＳＧ）
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二つのＧＩーＰＤＯとＰＧＩ
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PDO PGI

名称 特定の場所、地域また
は（例外的に）国に由来

特定の場所、地域
または国に由来

地理的領域(GA)と
の関連性

本質的又は完全に由来 品質、評判、その他の
特徴が結びついている

生産工程
（生産・加工・製造）

全てGA内で実施 GA内で1つ以上

原材料 GA内 EU内どこでも



地理的表示保護 (PGI)地

地理的表示保護 (PGI)

12

原産地呼称保護
(PDO)

地理的表示保護 (PGI)
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PGI &PDO

共通点

•製品タイプ
•地理的・伝統的名称
•製品が特定のGAに完
全に由来している
•登録手続き
•保護レベル
•管理

相違点

地理的環境との関連性
(PDOの方がより強い)
知名度(PGIのみ)
GA内で実施する生産工程数

全ての原材料が地域内で調達で
きる(PDOのみ)



製品の仕様書
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生産者のメリット：

• 貴重な製品名の保護
• 製品基準の維持
• 高価格の維持
• 生産量の増大
• 模倣品の防止
• 公正な競争

地理的表示のもたらす経済効果
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地理的表示のもたらす経済効果

消費者のメリット：
マーケティングツールとして、GIは消費者に
以下を保証する
• 品質保証
• 特質性
• 特質と原産地との緊密な関係性
• トレーサビリティー
• ラベル表示



ＧＩ製品の主な輸出先

米国（30％）
スイス（7％）
シンガポール
カナダ（6％）
中国（6％）
日本 （6％）
香港（6％）
ロシア（4％）
韓国（2％）
その他



ＴＭ（商標）とＧＩ（地理的表示）

ＴＭとＧＩは異なる

しかし

ＴＭとＧＩは共存しうる
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ＷＡＧＹＵ（和牛）

米国で独自商標の認定

↓

日本産の本物の和牛輸出混乱？
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まとめ

地理的表示は生産地との密接な結びつきを示す

本物の高品質な製品を保証

マーケティングツールとしての価値

消費者の選択肢の増大

20


